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6. WELVAART

6.1.

Het marktevenwicht weerspiegelt de manier waarop markten schaarse middelen toewij-
zen, maar we kunnen ons afvragen of de evenwichtsprijs en de evenwichtshoeveelheid
wel de totale welvaart van kopers en verkopers maximaliseren. Welvaartseconomie

onderzoekt deze vraag.

WELVAARTSECONOMIE
Onderzoekt de welvaart van de individuele marktpartijen met als doel de welvaart van
de gemeenschap hieruit af te leiden. Ze veronderstelt dat het marktmechanisme zorgt

voor een optimale allocatie van de middelen.

In dit hoofdstuk zullen we de welvaart voorstellen voor de consument, de producent
en de marke, en onderzoeken we de efficiéntie van de markt indien aan de voorwaar-
den van concurrentie wordt voldaan. We tonen aan dat het marktevenwicht, waarbij
iedereen gewoon streeft naar haar/zijn eigenbelang, leidt tot de maatschappelijk wen-
selijke allocatie: indien er een welwillende sociale planner zou bestaan die de welvaart
wil maximaliseren en die alle informatie heeft over de bereidheid tot betalen van alle
consumenten en de marginale kosten van de producenten, dan zou deze sociale planner

kiezen voor de gangbare marktprijs en de markthoeveelheid.

Het idee dat het marktevenwicht, waarbij iedereen gewoon streeft naar de maximalisatie
van zijn of haar eigen welvaart, toch leidt tot de maximalisatie van de totale welvaart in
de maatschappij, werd het eerst geopperd door Adam Smith. Zoals al vermeld schreef
hij in 1776 ‘An inquiry into the Nature and the Causes of the Wealth of Nations’, een van
de invloedrijkste economische boeken die ooit werden geschreven. De manier waarop
individuele acties op een vrije markt toch leiden tot maximale welvaart noemde hij daar-
in ‘the invisible hand’, wat we eerder al toelichtten als het idee dat het nastreven van

eigenbelang in een markt van vrije mededinging leidt tot maximale collectieve welvaart.
Hoewel Smith het concept van de onzichtbare hand slechts één keer vermeldde in zijn

boek, namen andere auteurs het gretig over en gebruikten het in hun werk, waardoor

het een zeer wijdverspreid begrip werd. Smith verwoordde het als volgt:
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... He intends only his own gain, and he is in this, as in many other cases, led by an
invisible hand to promote an end which was no part of his intention. (...) By pursuing
his own interests, he frequently promotes that of the society more effectually than when he
really intends to promote ir.”

De efficiéntie van de markt is echter alleen verzekerd als er wordt voldaan aan de
voorwaarde van concurrentie. Dit betekent onder meer dat er perfect symmetrische
informatie moet zijn (alle partijen op de markt hebben dezelfde informatie), dat er
geen marktmacht mag zijn (bedrijven hebben niet de mogelijkheid af te wijken van de
markeprijs) en dat er geen effecten zijn van het marktevenwicht op derde partijen, bij-
voorbeeld in de vorm van milieuvervuiling of uitputting van natuurlijke hulpbronnen.
Aan deze voorwaarden wordt vanzelfsprekend niet altijd voldaan. In latere hoofstukken
onderzoeken we de welvaart wanneer niet aan de voorwaarden van concurrentie wordt
voldaan. Dit onderzoek naar de welvaartseffecten van economisch beleid is nog steeds

een van de belangrijkste takken in de economie.

6.2.

Eerst definiéren we wat we bedoelen met de welvaart van de consument. Door te
consumeren en deel te nemen aan de markt kunnen de consumenten hun welvaart
vergroten of kunnen ze hun schaarste beperken. Of een consument consumeert heeft
te maken met zijn betalingsbereidheid.

BETALINGSBEREIDHEID
De maximumprijs die een consument wenst te betalen voor het verwerven van een
goed of dienst. De betalingsbereidheid meet hoeveel de koper het goed of de dienst

waardeert.

Wanneer zal een consument een goed of dienst kopen en dus participeren aan de
markt? Dat zal pas gebeuren indien de individuele bereidheid tot betalen, of dus de
beoordeling van de waarde door de koper, hoger ligt dan de prijs, waarbij de prijs de
geldelijke waardering betreft van het goed door de verkoper. Als de betalingsbereidheid
groter is dan de prijs, dan wint de consument. Inderdaad, zijn offer in de vorm van
de prijs is lager dan de waardering die hij of zij geeft aan het goed (of de dienst) dat
in ruil wordt verkregen. De consument krijgt in dat geval meer terug dan wat hij of
zij geeft en zal dus overgaan tot de aankoop. Dit voordeel wordt het consumenten-

surplus genoemd.
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CONSUMENTENSURPLUS

De welvaartswinst voor de consument door deelname aan de markt.

Het individueel consumentensurplus laat zich berekenen als het verschil tussen het
bedrag dat de koper bereid is te betalen, dit is dus de waarde van het goed of dienst

voor de koper, en de effectieve prijs die wordt betaald, of dus:
Consumentensurplus = Waarde voor de koper — Prijs

Bemerk dat het bestaan van een consumentensurplus, wat als een toename van de
welvaart moet worden gezien, niet hoeft te betekenen dat de verkoper hierdoor iets
verliest. De verkoper zal pas aanbieden wanneer de prijs van een goed hoger is dan
de marginale kost om het te produceren en zal hier ook een surplus op genieten. We

komen hier later in dit hoofdstuk op terug.

Om de welvaart van de consument te illustreren schetsen we een voorbeeld waarbij
vier consumenten elk een strandhuisje in Zeeland willen huren in een vakantiepark.
Dat park heeft een groot aantal identieke huisjes in het aanbod en is gelegen in een
pittoresk dorpje aan het water. De ligging en het uitzicht van de huisjes is werkelijk
subliem en zorgt voor veel interesse. Geike wil er graag haar vakantie doorbrengen
en is bereid € 1000 euro huur te betalen voor een verblijf van één week. Paskal wil
maximaal € 800 ophoesten. Bas gaat maximaal tot € 700, terwijl Peter niet meer dan
€ 500 wil betalen. Deze bedragen geven weer wat ze maximaal bereid zijn te uit te

geven voor de huur en is dus hun betalingsbereidheid.

TABEL 6-1 VRAAGSCHEMA VAN MARKT VOOR HUURHUISJE IN ZEELAND

PRIJS VRAGERS MARKTVRAAGSCHEMA
MEER DAN € 1.000 NIEMAND 0
€ 801-1.000 GEIKE 1
€701 - 800 GEIKE & PASKAL 2
€ 501 -700 GEIKE, PASKAL EN BAS 3
MINDER DAN € 501 GEIKE, PASKAL, BAS EN PETER 4

We zetten deze informatie uit op Figuur 6-1. Wat we normaal gezien uitdrukken als
een continue vraagcurve, is dus eigenlijk een sommatie van individuele bereidheden

tot betalen voor een bepaald(e) goed of dienst die continu lijkt omdat we gewoonlijk
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erg veel vragers hebben. We zien hoe achtereenvolgens Geike, Paskal, Bas en Peter op

de markt komen naarmate de prijs daalt, en hoe de continue vraag die we gewoonlijk

gebruiken in de figuren een getrapte vorm krijgt.

FIGUUR 6-1 VRAAGCURVE VAN MARKT VOOR HUURHUISJE
IN ZEELAND
Huurprijs (€)
1.000 Geikes bereidheid tot betalen

800 _\_Paskals bereidheid tot betalen

700 ~ Bas’ bereidheid tot betalen

500 Peters bereidheid tot betalen

Vraag
0 T T T
0 1 2 3 4 Aantal verhuringen
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We kunnen nu bestuderen wat er gebeurt met de welvaart van de consumenten op basis
van de vraagcurve en de prijs (zie Figuur 6-2). Indien de prijs boven de € 1000 ligt, dan
is niemand bereid te betalen en is de welvaart nihil. Indien de prijs exact € 1000 is, dan
huurt Geike een huisje, maar aangezien ze precies evenveel moet betalen als ze bereid is
te betalen, is er voor Geike geen welvaartstoename. Haar offer in de vorm van de prijs
is net gelijk aan de waarde die ze hecht aan het weekje vakantie. Bemerk dat Geike wel
voldoening creéert uit de consumptie en dus nut zal ervaren. Indien de markeprijs verder
zakt onder € 1000 maar boven € 800 blijft, dan moet Geike minder betalen voor het huisje
dan wat ze bereid was te betalen. Dat zorgt voor een welvaartstoename die gelijk is aan
het verschil tussen haar bereidheid tot betalen en de effectief te betalen prijs. Bij een prijs
van € 900 gaat dit bijvoorbeeld over een welvaartstoename van (€ 1.000 — € 900 =) € 100.

Indien de prijs verder zakt tot € 800, dan gebeuren er twee dingen. Ten eerste neemt
door de prijsdaling de welvaart van Geike verder toe tot € 200. Ten tweede komt nu
ook Paskal in de markt. Dit proces van prijsdaling en welvaartstoename van de con-
sumenten zet zich steeds verder: naarmate de prijs verder daalt, stijgt de welvaart van
de bestaande consumenten en komen er nieuwe consumenten in de markt. Indien de
prijs bijvoorbeeld daalt tot € 700 zoals voorgesteld in Figuur 6-2, dan stijgt de welvaart
van Geike tot € 300 en die van Paskal tot € 100, zodat de totale welvaart gelijk wordt
aan € 400. Bas participeert aan de markt, maar betaalt de prijs die hij maximaal bereid

was te betalen en creéert aldus geen stijging van de welvaart.

FIGUUR 6-2 HET CONSUMENTENSURPLUS METEN AAN DE
HAND VAN DE VRAAGCURVE

Huurprijs (€)

1.000 / Geikes consumentensurplus (€ 300) bij P = € 700
/
800 - —/‘:Paskals consumentensurplus (€ 100) bij P = € 700
700 . | __— Bas’ consumentensurplus (€ 0) bij P = €700
P
Tortale
consumentensurplus

5004 (€ 400) bij P = € 700

Vraag

0 1 2 3 4 Aantal verhuringen
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Op basis van deze figuur kun je zien dat de welvaart voor de consumenten gelijk is

aan de volledige oppervlakte onder de vraagcurve en boven de prijs.

Het is wel zo dat het consumentensurplus de welvaart van de consument meet zoals die
door de consument zelf wordt gepercipieerd, want het is de bereidheid tot betalen van
de individuele consumenten die uiteindelijk de omvang van deze maatstaf van consu-
mentenwelvaart bepaalt. Veronderstellen we verder terug een continue vraagcurve, dan
zien we in Figuur 6-3 hoe we op basis van de vraagcurve en de prijs onmiddellijk het
consumentensurplus kunnen bepalen. Bovendien maakt deze figuur duidelijk hoe een
prijsdaling leidt tot een welvaartstoename, omdat de welvaart van bestaande consumen-
ten stijgt en er nieuwe consumenten in de markt komen die een consumentensurplus
genieten. Bij een startprijs Py is het initi€le consumentensurplus gelijk aan de oppervlakte
van de lichtblauwe driehoek. Daalt de prijs naar P, dan verhoogt het consumenten-
surplus bij deze prijs. De daling van de prijs tot P, zorgt voor een stijgende vraag tot
Q. De kopers van de initiéle Q;-goederen betalen een lagere prijs voor die goederen
en zien hun welvaart, het initiéle surplus voorgesteld door de lichtblauwe driehoek,
stijgen met de oppervlakte van de middelblauwe rechthoek. Bovendien komen er een
aantal kopers bij die niet bereid waren een prijs Py te betalen, maar wel een prijs lager
dan Py, maar hoger dan of gelijk aan P,. Hun welvaart stijgt met het verschil tussen
hun betalingsbereidheid, voorgesteld door de vraagcurve en de markeprijs P,. Dit is
de donkerblauwe driehoek. Een daling van de prijs zorgt dus voor een verhoging van

de welvaart.

FIGUUR 6-3 INVLOED VAN DE PRIJS OP HET
CONSUMENTENSURPLUS

Prijs
<

Initieel CS bij P,

CS nieuwe consumenten bij P,

Bijkomend CS
initiéle consumenten :

bij P,

Q Q “Hoeveelheid
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6.3.

Nu kijken we naar de andere kant van de markt om de welvaart van de producenten te
bepalen. Hier kunnen we de vraag stellen wanneer een producent goederen of diensten
zal verkopen en dus zal participeren aan de markt. Producenten zullen slechts bereid zijn
om een bijkomende eenheid van een product of dienst te verkopen indien de prijs ervan
hoger ligt dan de marginale kost om het goed of de dienst te produceren. We komen
hier later op terug wanneer we verder ingaan op het gedrag van de producent, maar
voorlopig nemen we aan dat de aanbodcurve de marginale kosten van de producenten
weerspiegelt. Het voordeel dat de producent ervaart door goederen of diensten te ver-

kopen tegen een prijs die hoger ligt dan die kost, noemen we het producentensurplus.

PRODUCENTENSURPLUS

De welvaartswinst voor de producent door deelname aan de markt.

Voor de berekening van het individuele producentensurplus moet het verschil gemaakt
worden tussen de prijs die de verkoper ontvangt en de marginale kost die de producent

heeft gemaakt om het goed of de dienst te produceren, of dus:
Producentensurplus = Prijs — Marginale kost

Stellen we bijvoorbeeld dat er vijf verkopers zijn van broodjes kaas: Bart, Bruno, Johan,
Koen en Stijn. Ze zijn allen actief in een drukke studentenbuurt waar de vraag naar
broodjes kaas groot is. De individuele capaciteit is beperkt: ze kunnen met hun beschik-
bare infrastructuur elk honderd broodjes kaas maken per dag. Bart kan dat voor een mar-
ginale kost van € 2, Bruno voor € 2,50, Johan voor € 3, Koen voor € 3,50 en Stijn voor

€ 4. Het aanbodschema van de lokale markt van broodjes kaas ziet er dan uit als volgt:

TABEL 6-2 AANBODSCHEMA VAN LOKALE ‘BROODJES
KAAS'-MARKT

PRIJS VERKOPERS BROODJES KAAS MARKTAANBODSCHEMA
€ 4 OF MEER BART, BRUNO, JOHAN, KOEN EN STIJN 500
€35-399 BART, BRUNO, JOHAN EN KOEN 400
€ 3-3,49 BART, BRUNO EN JOHAN 300
€25-299 BART EN BRUNO 200
€2-2,49 BART 100
MINDER DAN € 2 NIHIL 0]
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We zetten deze informatie uit op Figuur 6-4. Wat we normaal gezien uitdrukken als
een continue aanbodscurve is dus eigenlijk een sommatie van marginale kosten van
individuele producenten, die slechts continu lijkt omdat we gewoonlijk erg veel pro-
ducenten hebben. We zien hoe achtereenvolgens Bart, Bruno, Johan, Koen en Stijn

op de markt komen, naarmate de prijs stijgt.

FIGUUR 6-4 AANBODCURVE VAN LOKALE BROODJES KAAS MARKT

Prijs van Aanbod
broodjes kaas (€)
4,00 4
~ Stijns marginale kost
3,50
S Koens marginale kost
3,00
~ Johans marginale kost
2,50
>~ Bruno’s marginale kost
2,00 A
™ Barts marginale kost
O 1 1 1 1 1
0 100 200 300 400 500 Hoeveelheid
broodjes kaas

In Figuur 6-5 kunnen we bestuderen wat er gebeurt met de welvaart van de producen-
ten op basis van de aanbodcurve en de prijs. Voor een prijs onder de € 2 is geen enkele
producent bereid broodjes te verkopen en is de welvaart van de producent nihil. Indien
de prijs stijgt tot precies € 2, dan is Bart bereid 100 broodjes te verkopen, maar omdat
de prijs van dit broodje precies gelijk is aan zijn marginale kost, heeft Bart hierbij geen
welvaartswinst. Indien de prijs verder stijgt tot bijvoorbeeld € 2,30 dan leveren elk
van de 100 broodjes 30 cent meer op dan ze kostten. Dat zorgt voor een welvaartstoe-
name van € 30, wat gelijk is aan het verschil tussen de prijs die hij ontvangt en de
marginale kost opgeteld voor alle verkochte eenheden. Indien de prijs verder stijgt tot
€ 2,50, gebeuren er twee dingen. Ten eerste krijgt Bart nu meer geld voor dezelfde 100
broodjes en neemt daardoor zijn welvaart verder toe tot € 50, gezien elk broodje 50
cent meer opbrengt. Ten tweede komt nu ook Bruno op de markt met 100 broodjes.
Voor Bruno is er bij een prijs van € 2,50 nog geen welvaartstoename, maar wel bij elke
prijs hoger dan € 2,50. Bij een prijs van € 3 komt ook Johan op de markt, voorlopig
zonder welvaart voor hem, maar stijgt de welvaart voor Bart (tot € 100) en Bruno (tot

€ 50). De totale welvaart is nu toegenomen tot € 150 zoals voorgesteld in Figuur 6-5.
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FIGUUR 6-5

Prijs van

broodjes kaas (€)

HET PRODUCENTENSURPLUS METEN AAN DE
HAND VAN DE AANBODCURVE

Aanbod

Totale
producenten-
surplus (€ 150)

Johans PS (€ 0) bij P = 3,00
Bruno’s PS (€ 50) bij P = 3,00

Barts PS (€ 100) bij P = 3,00

0

Op bovenstaande figuur kun je zien dat de totale welvaart voor de producenten grafisch

gelijk is aan de volledige oppervlakte boven de aanbodcurve en onder de prijs.

In Figuur 6-6 zien we hoe we op basis van de continue aanbodcurve en de prijs on-

middellijk het producentensurplus kunnen bepalen en hoe een prijsstijging van P; tot
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P, leidt tot een welvaartstoename, omdat de welvaart van bestaande producenten stijgt

en er nieuwe producenten in de markt komen. De redenering is gelijkaardig als die die

we hebben gezien bij het consumentensurplus, zij het dat de prijsevolutie omgekeerd

verloopt. Een prijsstijging zorgt voor meer aanbod en een verhoging van de welvaart

voor de producenten.

FIGUUR 6-6 INVLOED VAN DE PRIJS OP HET PRODUCENTENSURPLUS

Prijs
) o PS nieuwe
Bljlz)mend Pi .{n;tlele producenten
producenten bij I, bij P2

PZ [ R P T ? .................. :

Initieel PS bij P,

Q

6.4. WELVAART OP DE MARKT

6.41. TOTALE WELVAART OP DE MARKT

We kunnen nu vraag en aanbod samenbrengen en onze definities van consumenten-

surplus en producentensurplus toepassen om de totale welvaart op de markt, wat we
p p p p p

omschrijven als een totaalsurplus, te berekenen.

WELVAART OP DE MARKT

Bij concurrentie en in de afwezigheid van externe effecten is de welvaart op de markt

gelijk aan het totaalsurplus, wat berekend wordt als de som van het consumentensurplus

en het producentensurplus op de markt.

Wanneer we de individuele surplussen omzetten naar een totaalsurplus voor de marke,

kunnen we stellen dat:
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Totaal CS = Waarde voor de kopers — Totaalprijs betaald door kopers
en

Totaal PS = Totaalprijs ontvangen door verkopers — Kosten voor verkopers

Bemerk dat de som van de marginale kosten gelijk is aan de totaalkost. De marginale
kost van het eerste goed plus de marginale kost voor het tweede goed plus... enzovoort

voor alle goederen, is niks anders dan de totale kost.
Het totaalsurplus is dan de som van beiden, of dus:

Totaalsurplus = Totaal CS + Totaal PS
= Waarde voor de kopers — Totaalprijs kopers
+ Totaalprijs verkopers — Kosten voor verkopers

= Waarde voor de kopers — Kosten voor verkopers

Op basis van bovenstaande afleiding zien we dat de totale welvaart gelijk is aan de
totale bereidheid tot betalen van de consumenten min de totale kosten voor de produ-
centen: de totale welvaart is bijgevolg de mate waarin de waarde voor de consumenten

de kosten voor producenten overtreft.

We zien op Figuur 6-7 hoe we grafisch de welvaart bij het marktevenwicht kunnen

bepalen door de som te maken van het consumentensurplus en het producentensurplus.

FIGUUR 6-7 CONSUMENTEN- EN PRODUCENTENSURPLUS IN
HET MARKTEVENWICHT

Prijs

Consumenten-

Aanbod
surplus

Producenten-
surplus
Vraag

Q. Hoeveelheid
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6.4.2. MARKTEFFICIENTIE

Bovendien kunnen we aantonen dat het marktevenwicht leidt tot precies die prijs
en hoeveelheid die de totale welvaart maximaliseren. Deze eigenschap noemen we

marktefliciéntie.

MARKTEFFICIENTIE
Het marktevenwicht leidt tot de grootst mogelijke welvaart. Elke andere prijs dan de
marktprijs en elke andere hoeveelheid dan de markthoeveelheid leiden tot een daling

van welvaart vergeleken met de welvaart van het marktevenwicht.

Inderdaad, in Figuur 6-8 zien we dat, zolang de verkochte hoeveelheid lager ligt dan
de evenwichtshoeveelheid op de markt, we de totale welvaart gemakkelijk kunnen
laten toenemen door de hoeveelheid te verhogen, omdat links van het marktevenwicht
de waarde voor de consumenten (de bereidheid tot betalen) hoger ligt dan de kosten

voor de producenten.
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Zolang de verkochte hoeveelheid hoger ligt dan de evenwichtshoeveelheid op de marke,
kunnen we de totale welvaart dan weer laten toenemen door de hoeveelheid te laten
dalen, omdat rechts van het marktevenwicht de waarde voor de consumenten (de

bereidheid tot betalen) lager ligt dan de kosten voor producenten.

Indien we links van het marktevenwicht de welvaart kunnen laten stijgen door de
hoeveelheid te vergroten en rechts van het marktevenwicht de welvaart kunnen
doen stijgen door de hoeveelheid te verlagen, moet de welvaart maximaal zijn bij het

marktevenwicht.

Dit brengt ons bij de belangrijkste conclusie van dit hoofdstuk: het marktevenwicht,
waarbij iedereen gewoon streeft naar haar/zijn eigenbelang, leidt tot maximale wel-
vaart en is dus maatschappelijk wenselijk. Indien er een welwillende sociale planner
zou bestaan die de welvaart wil maximaliseren en die alle informatie heeft over de
bereidheid tot betalen van alle consumenten en de marginale kosten van alle producen-
ten, dan zou deze sociale planner kiezen voor de marktprijs en de markthoeveelheid,
omdat dit leidt tot de maximale welvaart. Deze eigenschap van marktefficiéntie is
meteen ook de reden waarom zoveel economen voorstander zijn van het bevorderen

van de vrije marktwerking.

FIGUUR 6-8 EFFICIENTIE VAN DE EVENWICHTSHOEVEELHEID

Prijs

Waarde AN

voor consument

A Kost voor producent

K
ost Waarde
voor
roducent voor
p consument
Hoeveelheid
N U\ )
Y Y
Waarde consument Waarde consument
is groter dan is lager dan
kost producent kost producent

Q.
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Merk echter op dat er ook andere economische doelstellingen kunnen zijn dan het
bereiken van de maximaal mogelijke welvaart. We zouden er bijvoorbeeld ook kunnen
naar streven om de beschikbare welvaart zo eerlijk mogelijk te verdelen, maar niets
garandeert ons dat het marktevenwicht ook leidt tot een eerlijke verdeling. Een van de
meest voorkomende motivaties om in te grijpen in de vrije marktwerking is dan ook

het eerlijker verdelen van de economische welvaart die volgt uit de vrije markewerking.

De afruil tussen gelijke verdeling en efficiéntie is een van de centrale problemen in de
economie. We kunnen de verdeling gelijker maken, maar daardoor verliest de maat-
schappij meestal ook wat aan welvaart: de herverdeling van de koek kan de omvang
van de koek verkleinen. Over gelijkheid en verdeling van de economische welvaart en

motivaties voor overheidsingrijpen hebben we het in het volgende hoofdstuk.

Ook geldt de eigenschap van marktefficiéntie alleen indien er aan een aantal voor-
waarden is voldaan. In latere hoofdstukken analyseren we de economische welvaart
indien er niet aan deze voorwaarden is voldaan, bijvoorbeeld omdat er externe effecten
zijn, of omdat er marktmacht is. Ook daaruit volgen motivaties om in te grijpen in

de vrije marktwerking.
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