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De opleiding

Marktonderzoek (3 stp)
Verkoopkanalen (3 stp)

+ Algemeen vak (3 stp)
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Marketing planning (6 stp)

Marketing communication (6 stp)
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Koopgedrag (6 stp)

Verkooptechnieken(3 stp)
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Evaluatie

* Koopgedrag, Marketingcommunicatie en Marktonderzoek
* klassieke semestervakken (12 weken les + examen in januari)

* Marketing Planning
* 100% permanente evaluatie

* Verkoopkanalen en verkooptechnieken (half semestervakken)
* Week 1- 6: Verkoopkanalen
* Week 7-12: Verkooptechnieken
* Examensvan beide vakken in januari



Commercieel beleid @ class

Teamwork:
= T\ L * Marketing planning Projectmatig
| * Koopgedrag  Marketing planning
® e * Verkooptechnieken -
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' Toegepast:

“» Marketing planning
* Verkoopkanalen

* Verkooptechnieken
 Workshops

Wetenschappelijk: Presenteren en
* Marktonderzoek (bv. SPSS) « Workshops

 Koopgedrag .




Commercieel beleid @ class
Getuigenissen

* “Werken aan echte projecten en cases”
* “Kleinere groepen, dus gezelliger, goede klassfeer, ..”

* “Veelinteressante stageplaatsen en makkelijk om goede
stages te vinden”

* “Meertoegepast en meer praktijkgericht”
* “Interessante gastsprekers”

* “Erisveelwerkin marketing: leuke toekomstperspectieven
dus!”

* “Erwordt eindelijk gewerkt aan creativiteit en eigen inbreng”
* “Werken aan presentatievaardigheden”
* “Welniet onderschatten hoeveel werk het is”

* “Commercieel Beleid is misschien niet super wiskundig, maar
best wel moeilijke richting”

* “Kan je nietin team werken, dan is marketing niets voor jou.”




Masterproef
8L~ onderwerpen

* Deverborgen verleiders als online verkoopstechniek
* Deinvloed van emoties op het gebruik van sociale media bij duurzame merken

* Cognitieve leeftijd en consumentengedrag bij senioren

* HetBoemerang -effect bij gedragsveranderingscampagnes: overgewicht -en
obesitaspreventie

* Deinvloed van kleur op verbeelding van consumenten
* Nieuwsgierigheid en dark consumption
* Material world: De relatie tussen de ontwikkeling van materialisme bij kinderen
*  Wie klikt op wat: matching klantenprofiel en design websites
L; P * Blootstelling aan aantrekkelijke modellen: invloed op zelfbeeld van mannen
* Onderzoek naar de ‘experience recommendation’ op sociale netwerksites

e Co-creation: een nieuwe manier om klantentevredenheid te verhogen?

* Inspelen op emoties in mobiliteits- en gezondheidscampagnes
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Voorbeeld stageplaatsen
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Commercieel beleid
@ work

Nicholas Lataire - Hoofdredacteur “het nieuws” @ VMMa (vim)

Kris Michiels - Marketing Manager @ Unilever

Stefan Deprest - Senior Manager, Equipment Services @ Coca-Cola Enterprises
Maarten Galle - Product Manager @ de Persgroep Advertising

Fania Van Meirhaeghe - Brand Promotor @ Filou and Friends

Nico Heuvinck - Assistant Professor of Marketing @ IESEG School of Management
Jan De Wulf - Account Manager @ YouTube

Laurent Beyer - Junior Product Manager @ L'Oréal

Stephanie Brock - Internet Marketeer @ the AIM

Misjah d'Hont - Research Consultant @ InSites Consulting

Marlies Criel - Communication & Event Officer @ iMinds



Prof. Dr. Iris Vermeir Prof. Dr. Wendy Van Lippevelde

« Attitude-gedrag inconsistentie

« Ethisch en duurzaam
consumentengedrag

* Neuromarketing

» Gezondheidspromotie
* Voeding

Prof. Dr. Hendrik Slabbinck Prof. Dr. Julie Verstraeten

» Verborgen verleiders * Retall
» Persoonlijkheid en « Online and offline decision
consumentengedrag making

* Neuromarketing

: Dr. Nicky Coucke
Prof. Dr. Adriaan Spruyt

« Eiwitshift
« Verborgen verleiders
* Instore marketing

* Verkooptechnieken
* Onderzoekstechnieken

Prof. Dr. Gudrun Roose

* Interactieve marketing
* Retall
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Meer info

https://studiekiezer.ugent.be/2025/master-of-science-in-de-handelswetenschappen-commercieel-beleid

Nog vragen?

Contacteer Hendrik Slabbinck (hendrik.slabbinck@UGent.be)


https://studiekiezer.ugent.be/2025/master-of-science-in-de-handelswetenschappen-commercieel-beleid
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