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COMPETITIEVE MARKTSTRUCTUREN

— Binnen traditie van Industriéle Organisatie (10)
— Structuur en karakteristiek van de markt
— Continutm van marktstructuren (types, mengvormen)

Meer competitie Minder competitie
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Minder marktmacht Meer marktmacht
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KARAKTERISTIEK 1: AANTAL AANBIEDERS

VERKOPERS
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KARAKTERISTIEK 2: TYPE PRODUCTEN
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KARAKTERISTIEK 3: INTREDEDREMPELS
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TYPE 1: PERFECTE COMPETITIE

— Karakteristieken

— Veel aanbieders

— Homogene producten

— Geen intrededrempels
— (Geen enkele aanbieder heeft marktmacht
— |deaaltype, dus zeldzaam in media

— Grondstoffen, landbouw
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TYPE 2: MONOPOLIE

— Karakteristieken
— Een aanbieder
— Geen alternatieven
— Hoge intrededrempels
— Monopolist heeft veel marktmacht
— Natuurlijke monopolies (efficiéntieoogpunt)
— Nut: post, spoor, gas, water, elektriciteit
— Media: omroep, telefonie (telecom), televisie (kabel)
— Vaak in kapitaalintensieve sectoren
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'NIEUWE MEDIA” MONQOPOLIES
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TYPE 3: MONOPOLISTISCHE COMPETITIE

— Karakteristieken

— Veel aanbieders

— Gedifferentieerd

— Geen intrededrempels
— Elke aanbieder heeft eigen niche/doelgroep
— Elke aanbieder heeft beetje marktmacht
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PROFILERING VLAAMSE RADIOMARKT
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TYPE 4: OLIGOPOLIE

— Karakteristieken
— Weinig aanbieders
— Homogeen of gedifferentieerd
— Matige intrededrempels
— Elke aanbieder heeft beetje marktmacht
— Grote onderlinge afhankelijkheid
— Prijsafspraken en kartelvorming: verboden
— Meest voorkomend in (digitale) media en telecon
— Aanwezigheid van netwerkeffecten (intrededrempel)
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DUOPOLIE IN BELGISCHE TELECOM
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Zwart op wit bewezen: Proximus en Telenet
rekenen door duopolie gewoon veel te veel

voor bellen en surfen
v | ]|

We betalen met z'n allen te veel voor telecom. In Belgié stijgen de prijzen met 4
procent in 2016, terwijl in onze buurlanden de prijzen voor bellen en surfen overal

dalen. De reden ligt voor de hand: er is nauwelijks concurrentie door het duopolie
Proximus-Telenet. Die dure telecom en de dure horeca zijn de reden voor zware
inflatie in Belgié. En dat heeft opnieuw gevolgen voor iedereen.

Eigenlijk is het een les in economie
voor dummies, die niet zo moeilijk
te begrijpen is: in een markt met
maar twee spelers is het niet zo
moeilijk om winst te maken. Want
als beide bedrijven gewoon de
prijzen lekker stevig hoog houden,
hebben de consumenten geen
keuze en moeten ze wel veel
betalen. Een duopolie heet zoiets,
een monopolie met twee.

De facto is dat wat gebeurt met
telecom in Belgié. Dat is de
conclusie van een speciale
werkgroep van minister van
Consumentenzaken Kris Peeters
(CD&V). Die werkgroep moest

onderzoeken hoe het komt dat de
inflatie in nns land veel haner lint

Wouter Verschelden

editor newsmonkey

MEER FACTS / MONEY

Bpost brengt binnenkort pakjes
van koeriersbedrijf DHL aan huis

's Werelds populairste loodgieter
presenteert Nintendo gepeperde
factuur van 4 miljard
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STRUCTURE-CONDUCT-PERFORMANCE (5CP)
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ECONOMIES OF SCALE (SCHAALVOORDELEN)

— /[olang marginale kost < gemiddelde kost (en GK4 ), dan is het
interessant schaal te vergroten = efficientie

Concentra neemt Dagblad De Limburger en Limburgs Dagblad over

Volgens C(EO Marc Vangeel sluit het uitgesproken regionaal karakter van
Medjagroep Limburg naadloos aan bif (oncentra en [s er sprake van
schaalvoordelen. "Door krachten te bundelen en te werken aan synergie kunnen
ae middelen die beschikbaar zijn voor goede journalistiek gemaximaliseerd
worden. Mediahuis is in Europa een koploper inzake digitaal uitgeven. 0ok van
aje innovatieve kracht zal Mediagroep Limburg gebruik kunnen maken’, klinkt het
in een persbericht (Hin.be 9 september 2014)
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BIJVOORBEELD: KRANTENUITGEVER

Kost krant 1=€1000 (TK =€1000, GK =€1000)
Kostkrant2=€2 (TK=£€1002, GK=£€501)
Kostkrant3=€2  (TK=€1004, GK = €335)
Kostkrant4=€2  (TK=€1006, GK = €252)

Kost krant 10.000 = €2 (TK=£€20.998, GK = £2,0998)

Kost krant 50.000 = €2 (TK=100.998, GK = €2,0996)
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EFFICIENTIE GROOT VS. KLEIN BEDRIJF

Gemiddelde
kost (in €)

GK A

GKB
— Bedrijf A Bedrijf B
i
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Gemiddelde kost

Totale productie (in
aantal)
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ECONOMIES OF SCOPE (SYNERGIE)

— Vloeit voor uit diversificatiestrategie (multi-products)
Leidt tot synergie, besparingen en kostenefficiéntie

: A3sc @ akmiie
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] WETENSCHAP
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BUITENLAND

Straten, huizen en JUSTITIE Origineel, plagiaat of een Brand in Trump Tower: twee
standbeelden: overstromende 28 jaar cel voor moeder die drie cover? De oorsprong van gewonden

rivieren doen alles onderlopen kinderen vermoordde in Lennik "Gratitude” van Ingeborg

in Duitsland verklaard

TV Programma’s ga naar VRT NU voor meer TV-programma'’s van Eén en Canvas [2

‘ ’ '-J Het Journaal 1

N 4 s Herbekijk hier Het Journaal 1van maandag e | . Herbekijk hier het weerbericht van
I > = 3™ 8januari. maandag 8 januari van 13.30 uur.
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NEWS CITY

ECONOMIES OF SCOPE
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VOLGENDE LES: CONVERGENTIE (H2)
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