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AFBAKENING: MARKT
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AFBAKENING: MEDIAMARKT
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̶ Binnen traditie van Industriële Organisatie (IO)

̶ Structuur en karakteristiek van de markt

̶ Continuüm van marktstructuren (types, mengvormen)

COMPETITIEVE MARKTSTRUCTUREN
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Monopolistische 
competitie

OligopoliePerfecte competitie Monopolie

Meer competitie Minder competitie

Minder marktmacht Meer marktmacht



KARAKTERISTIEK 1: AANTAL AANBIEDERS
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KOPERS VERKOPERS



KARAKTERISTIEK 2: TYPE PRODUCTEN
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KARAKTERISTIEK 3: INTREDEDREMPELS
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TYPE 1: PERFECTE COMPETITIE

̶ Karakteristieken

̶ Veel aanbieders

̶ Homogene producten

̶ Geen intrededrempels

̶ Geen enkele aanbieder heeft marktmacht

̶ Ideaaltype, dus zeldzaam in media

̶ Grondstoffen, landbouw
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TYPE 2: MONOPOLIE

̶ Karakteristieken

̶ Eén aanbieder

̶ Geen alternatieven

̶ Hoge intrededrempels

̶ Monopolist heeft veel marktmacht

̶ Natuurlijke monopolies (efficiëntieoogpunt)

̶ Nut: post, spoor, gas, water, elektriciteit

̶ Media: omroep, telefonie (telecom), televisie (kabel)

̶ Vaak in kapitaalintensieve sectoren
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‘NIEUWE MEDIA’ MONOPOLIES
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TYPE 3: MONOPOLISTISCHE COMPETITIE

̶ Karakteristieken

̶ Veel aanbieders

̶ Gedifferentieerd

̶ Geen intrededrempels

̶ Elke aanbieder heeft eigen niche/doelgroep

̶ Elke aanbieder heeft beetje marktmacht
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PROFILERING VLAAMSE RADIOMARKT
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TYPE 4: OLIGOPOLIE

̶ Karakteristieken

̶ Weinig aanbieders

̶ Homogeen of gedifferentieerd

̶ Matige intrededrempels

̶ Elke aanbieder heeft beetje marktmacht

̶ Grote onderlinge afhankelijkheid

̶ Prijsafspraken en kartelvorming: verboden

̶ Meest voorkomend in (digitale) media en telecom

̶ Aanwezigheid van netwerkeffecten (intrededrempel)
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DUOPOLIE IN BELGISCHE TELECOM
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OVERZICHT MARKSTRUCTUREN
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Aantal aanbieders

Productdifferentiatie

Intrededrempels

Marktmacht



STRUCTURE-CONDUCT-PERFORMANCE (SCP)
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STRUCTURE

CONDUCT

PERFORMANCE

PUBLIC POLICY

(OVERHEIDSINTERVENTIE)



ECONOMIES OF SCALE (SCHAALVOORDELEN)

̶ Zolang marginale kost < gemiddelde kost (en GK↓), dan is het 

interessant schaal te vergroten = efficiëntie
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Volgens CEO Marc Vangeel sluit het uitgesproken regionaal karakter van

Mediagroep Limburg naadloos aan bij Concentra en is er sprake van

schaalvoordelen. "Door krachten te bundelen en te werken aan synergie kunnen

de middelen die beschikbaar zijn voor goede journalistiek gemaximaliseerd

worden. Mediahuis is in Europa een koploper inzake digitaal uitgeven. Ook van

die innovatieve kracht zal Mediagroep Limburg gebruik kunnen maken", klinkt het

in een persbericht. (HLN.be, 9 september 2014)

Concentra neemt Dagblad De Limburger en Limburgs Dagblad over



BIJVOORBEELD: KRANTENUITGEVER

Kost krant 1 = €1000 (TK = €1000, GK = €1000)

Kost krant 2 = €2       (TK = €1002, GK = €501)

Kost krant 3 = €2       (TK = €1004, GK = €335)

Kost krant 4 = €2       (TK = €1006, GK = €252)

…

Kost krant 10.000 = €2  (TK = €20.998, GK = €2,0998)

…

Kost krant 50.000 = €2  (TK = 100.998, GK = €2,0996) 
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EFFICIËNTIE GROOT VS. KLEIN BEDRIJF

20

Gemiddelde kost

Gemiddelde 
kost (in €)

Totale productie (in 
aantal)

GK A

Bedrijf A

GK B

Bedrijf B



ECONOMIES OF SCOPE (SYNERGIE)

̶ Vloeit voor uit diversificatiestrategie (multi-products)

̶ Leidt tot synergie, besparingen en kostenefficiëntie
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ECONOMIES OF SCOPE: NEWS CITY
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VOLGENDE LES: CONVERGENTIE (H2)
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