
 MASTER COMMUNICATIEWETENSCHAPPEN 2027-2028 (60 SP) 

JOURNALISTIEK EN DEMOCRATIE (12 SP) 

 Politiek en media 

 Journalistiek in transitie 

DIGITALE CULTUUR & STRATEGISCHE INVLOED (12 SP) 

Digital Persuasive Communication 

Digitale influencercultuur 

DYNAMIEKEN & INVLOED VAN RECLAME (12 SP) 

Interdisciplinaire consumententheorie 

Marketingethiek 

DIGITALE MEDIA & SAMENLEVING (12 SP) 

Businessmodellen voor digitale media 

Digital Media and Culture 

MEDIA-INDUSTRIE & BELEID (12 SP) 

Creative Media Industries 

Technologie- en innovatiebeleid 

FILM- & TELEVISIESTUDIES (12 SP) 

Televisiestudies 

Filmstudies 

POPULAIRE CULTUUR & SAMENLEVING (12 SP) 

Popular Music & Society 

Media & Gender 

INVLOED, CONSUMENT & SAMENLEVING (12 SP)  
- onder voorbehoud -  

Actuele uitdagingen in Sociale gedragsverandering 

Actuele uitdagingen in persuasieve communicatie 

Journalistiek 
- radio 
- podcast 

Audiovisuele productie 
- fictie 
- factual/documentaire 

Strategische communicatie 

Innovatie 
- toekomstdenken en – scenarioanalyse 
- van inzicht naar oplossing 

Community Service Learning 

Doing AI 

M 

 

 

 

 

Masterproef 

- STAGE 
(buitenlandse stage mogelijk) 

- ERASMUS  
(12 SP keuzetraject + 9 SP praktijk jaarvak) 

- THEORETISCHE VERDIEPING 

Media, communicatie & samenleving 

Digitale technologie & innovatie 

Ondernemerschap, management & economie 

Onderzoeksmethoden & data 

Academische vaardigheden & taal 

THEMATISCHE MODULES 
Kies 2 modules (= 24 SP) 

BEROEPSPRAKTIJKEN IN 
MEDIA EN COMMUNICATIE 

Kies 1 traject (= 9 SP) 

KEUZETRAJECT 

Kies 1 traject (= 12 SP) 
Masterproef 

(= 15 SP) 

ERASMUS = 21 SP 


