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Superbowl 2020 – Google’s Loretta
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Superbowl 2020 Facts & Figures

• Gemiddelde kost voor een 30-second Super Bowl spot liep op tot 
$5.6 million

• Fox verkocht 82 ad units van telkens 30 seconden, goed voor een
totaal van zo’n 50 spots (minder dan in 2019: 91 spots) -> spots dit
jaar duurden langer

• Automerken (Audi, Hyundai, Porsche), Media (Microsoft, Google), 
Snack brands (Pringles, Cheetos, Doritos), maar ook politieke ads 
(Trump, Bloomberg)

• Strategieën: beroemdheden, humor

Golden Lion Cannes 2016

“ Creativity without strategy is called ‘art’. 

Creativity with strategy is called ‘advertising’”

(J.L. Richards)

https://www.youtube.com/watch?v=M4VKspkvWlU

Belang van marketingcommunicatie

Ad Spending

• 2018: + 4.7%

• 2019: +4,3%

• 2020: +6% 

Globale reclamebestedingen per medium
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Calvin Klein stopt met adverteren in tijdschriften Marketingcommunicatie - Eindcompetenties

Cf. Studiefiche:

• Kennis hebben van theorieën gebruikt binnen marketingcommunicatie

• Theoretische concepten en strategieën m.b.t. marketingcommunicatie relateren, kaderen en 
de implicaties ervan duiden

• Kennis van de spelers en tactieken in het domein van marketingcommunicatie

• Inzicht in de werking van marketingcommunicatie 

• Kritisch reflecteren over recente ontwikkelingen binnen het domein van 
marketingcommunicatie

• Een case study uitwerken binnen het domein van marketingcommunicatie en het toepassen 
van de basisconcepten hierbij

• Mogelijke inzichten uit psychologie betrekken binnen het domein van marketingcommunicatie

• Ethische aspecten m.b.t. marketingcommunicatie begrijpen en kunnen duiden 

Inhoud van de cursus

Geïntegreerde 
marketingcommunicatie 

Merkenbeleid

Hoe marketingcommunicatie
werkt

Marketingcommunicatie
planning

Reclame

Online communicatie

Inhoud van de cursus

Meten van campagne-
effectiviteit

Sponsoring

Merkactivatie 

Direct marketing

Mediaplanning

Marketingcommunicatie 
en ethische kwesties

Cursusmateriaal 

• De Pelsmacker, P., Geuens, M. & Van 
Den Bergh J. (2015). 
Marketingcommunicatie, zesde editie 
(cf. Politea)

• Slides & notities: hoorcolleges, hands-
on digital, gastlessen (cf. Ufora)

Didactische werkvormen

5 Studiepunten

• Hoorcolleges 

• Hands-On Digital Day & Francqui leerstoel Mediawijsheid

• Begeleide zelfstudie: op zelfstandige basis leerstof verwerken, cf. 
DUGA game

• Case uitwerken rond marketingcommunicatie, cf. twitter opdracht
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De Slimste Student Ter Wereld… DUGA

Login: 
Duga.Ugent.be

Met UGent 
account

Inschrijven op 
vak op UFORA

Media Empowerment

• Woensdag 18 maart 
16u – 17u

• Ceremoniezaal Aula

• Gevolgd door 
receptie

• Inschrijven!
• www.ugent.be/rozendaal

JEP – Bart Du Laing

Kritisch Tweeten Twittertaak
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Evaluatie

• Evaluatie: 

• Werkstuk – twittertaak (5%)

• Schriftelijk examen (95%) 

• Het schriftelijk examen toetst naar kennis, inzicht en 
toepassing van leerinhouden. 
 Open vragen

 Meerkeuzevragen

Lessen

Week Maandag Onderwerp lesmaterialen donderdag Onderwerp lesmaterialen

1 10 februari Inleiding Slides 13 februari
Geïntegreerde 

marketingcommunicatie 
(L)

Slides
Handboek
hoofdstuk 1

2 17 februari
Geïntegreerde 

marketingcommunicatie 
(L)

Slides
Handboek 
hoofdstuk 1

20 februari Case IMC Jan Algoed Slides

3 24 februari
Merkenbeleid (L)

Open les

Slides
Handboek

hoofdstuk 2
27 februari Merkenbeleid (L)

Slides 
Handboek

hoofdstuk 2

4 2 maart
Werking

marketingcommunicatie 
(S)

Slides 
Handboek 

hoofdstuk 3
5 maart

Werking 
marketingcommunicatie 

(S)

Slides 
Handboek

hoofdstuk 3

Lessen

Week Maandag Onderwerp lesmaterialen donderdag Onderwerp lesmaterialen

5 9 maart
Marketingcommunicatie

planning (L)

Slides 
Handboek 

hoofdstuk 4
12 maart

Marketingcommunicatie
planning (L)

Slides 
Handboek

Hoofdstuk 4

6
16 maart

9u30 – 16u30 Hands-On Digital Day Slides 19 maart

Geen les 
Les op woensdag 18 

maart (16u)
Media empowerment

(Prof. Rozendaal)

7 23 maart Reclame (L)
Slides 

Handboek 
hoofdstuk 5 

26 maart Reclame (L)
Slides 

Handboek 
hoofdstuk 5

8 30 maart Online Communicatie (S)

Slides 
Handboek 

hoofdstuk 6
2 april

Cases Online 
Communicatie

Jan Algoed
Slides

Lessen

Week Maandag Onderwerp lesmaterialen donderdag Onderwerp lesmaterialen

9 20 april
Geen les (lezing Prof.

Rozendaal over sociale 
media & welzijn)

23 april Mediaplanning (S)
Slides

Handboek 
hoofdstuk 7

10 27 april Merkactivatie (S)
Slides

Handboek 
hoofdstuk 8

30 april Direct Marketing (S)
Slides

Handboek 
Hoofdstuk 9

11 4 mei Sponsoring (L)
Slides

Handboek 
Hoofdstuk 11

7 mei
Gastles Bart Du Laing 

(JEP)

Slides
Handboek 

hoofdstuk 13

12 11 mei Maco & Ethiek (S)
Slides 

Handboek 
Hoofdstuk 13

14 mei
Meten van campagne 

effectiviteit (S)
Exameninfo

Slides 
Handboek 

Hoofdstuk 12

13 18 mei Geen les - Inhaalweek 21 mei Feestdag

Trends? Veranderd mediagebruik 
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Breaking through the ad clutter Breaking through the online ad clutter

Social media advertising wordt steeds belangrijker

De kracht van de consument De kracht van de consument - eWOM
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Sponsored Vlogs – Influencer Marketing

Artificial intelligence Programmatic Advertising

Online reclamebestedingen Programmatic Advertising – Context is key
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Kloof tussen advertentie en aankoop verdwijnt Online Video

Livestreaming Virtual Reality

https://www.youtube.com/watch?v=4TDtZ1FYIBQ

Merk belangrijker dan product Ervaringen centraal
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Gepersonaliseerd adverteren op TV Evolutie van Push naar Pull Marketing

Privacy matters Duurzaamheid wordt key

Duurzame verpakking Duurzame verpakking
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Duurzame verpakking Duurzame verpakking

Duurzaam productieproces Duurzaam productieproces

Energy-Efficient Data Centers: Alibaba Cloud estimated that its 

liquid-immersion cooling technology would help save 200,000 

kilowatt-hours of electricity on the day of 11.11.

Duurzaamheid als CSR strategie #Flipitforgood

• Doel Evian: tegen 2025 alle flessen van gerecycleerd plastic

• Consument aanzetten te recycleren
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Duurzaamheid in marketingcommunicatie Brand Activism

Merken zijn ervan overtuigd een belangrijke rol te spelen in de 
maatschappij

Willen steeds vaker standpunt innemen over maatschappelijke issues

Maatschappelijk verantwoord ondernemen

Kidsmarketing - sponsoring
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Kidsmarketing - verpakking Maar ethische overwegingen…

Alcoholreclame Convenant inzake marketing alcohol

Alcoholreclame Gokreclame
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Gokreclame In-Housing Trend

• Steeds meer marketingteams in huis

• Voordelen marketing in-house

• Kost efficiënter

• Grotere controle

• Betere merkkennis

• Creatief bureau + media-agentschap

The company was planning to reduce the number of 

the agencies it works with by 50% from 2,500 

agencies to 1,250. According to P&G’s Chief Financial 

Officer Jon Moeller, the company managed to reduce 

ad agency and production costs by $750 million over 

the last year and is expected to save $400 million 

more by implementing new advertising and media 

agency models.


